@
- : ACHM
patrimonlo | seuosdey
546 COMUNAS, UN SOLO CHILE

Y
desarrollo

del
territorio




El objetivo de la Politica es mejorar la calidad
(e v 1317 3;m1entar las oportunidades de las
personas que viven en el mundo rural y
avanzar hacia un desarrollo territorial
integrado del pais que promueva el bienestar
de todos sus habitantes, sin importar el lugar
geografico donde habitan.

https://www.chileagenda2030.gob.cl/institucionalidad/iniciativaficha/33




La PNDR entiende por “territorio rural” aquel
que se genera producto de la interrelacion
dinamica entre las personas, las actividades
econdmicas y los recursos naturales,
caracterizado principalmente por una
densidad poblacional inferior a 150
(habs./km?). El cual presenta una poblacion
maxima de 50.000 habitantes, cuya unidad
basica de organizacion y referencia es la
comuna, de esta forma es posible clasificar
todo el territorio nacional, en comunas
urbanas, rurales o mixtas.

https://bibliotecadigital.odepa.gob.cl/bitstream/handle/20.500.12650/72875/
Lineamientos-para-el-uso-de-las-definiciones-de-ruralidad-en-Chile.pdf




Categorias P
comunales

Comuna
predominantemente
rural

Comuna
mixta

Comuna
predominantemente
urbana

Donde el 50% o mas de la poblacion vive en distritos censales de menos de 150 habitantes
por km?, con un maximo de 50.000 habitantes.

Donde entre el 25% y el 50% de su poblacion vive en distritos censales de menos de 150
habitantes por km2, con un maximo de 100.000 habitantes.

Donde el 25% o menos de la poblacion, vive en distritos censales de menos de 150 habitantes
por kmZ, con un minimo de 50.000 habitantes. Se incorporan a esta categoria, ademas del
criterio de poblacion maxima, las comunas que son capitales regionales.
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* Dunension ae acuviuades prouuctivas
(agricultura, pesca, turismo, artesania,
energia y mineria, entre otros);

 Dimension de la diversidad natural
(biodiversidad, areas silvestres y paisajes,
entre otros);

* Dimension cultural (gastronomia,

oficios, interculturalidad, fiestas,
tradiciones y arquitectura, entre otros).




El desarrollo territorial es un proceso
constante, implementado por los actores del
territorio mediante estrategias en conjunto y
en sinergia con instituciones, con el objetivo
de traer mas bienestar y calidad de vida a la
comunidad.

Parte de este desarrollo, son las
oportunidades econdmicas que se propician
para las personas que son parte de este
territorio.




El ambito de Oportunidades Econdmicas
apunta a propiciar oportunidades econdmicas
en los espacios rurales, implica potenciar y
diversificar de manera sostenible la base
economica de los territorios y apoyar el
desarrollo de emprendimiento, asociatividad
y empleabilidad a través del fortalecimiento
del capital social.

Por capital social se entiende el conjunto de
normas, instituciones y organizaciones que
promueven la confianza y la cooperacion
entre las personas y comunidades.




Logrando el objetivo de bienestar de las
personas y comunidades del territorio rural,
se puede entender que se ha alcanzado una
“rentabilidad social” ya que se plantea que las
relaciones estables de confianzay
cooperacion, en sus manifestaciones
colectivas, pueden reducir los costos de
transaccion, producir bienes publicos y
facilitar la constitucion de actores sociales o
incluso de sociedades civiles saludables.
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herramienta estratégica de desarrollo para el
territorio rural como vector de generacion de
oportunidades econdmicas.

En este contexto, se entendera el Patrimonio
como la manifestacion de la culturay
tradiciones del mundo rural.




La forma de promover el progreso en el
territorio rural, la integraciony la
movilidad social se encuentra,
justamente, en la incorporacion de valor
a los bienes y servicios

que el pais produce.




La idea es conocer los recursos
patrimoniales del territorio rural, a fin
de visibilizarlos,

valorarlos y generar, con ello, el
fortalecimiento de la oferta turistica y
gastronomica local,

particularmente a través de las pymes.




La dimension cultural de los alimentos,
bebidas y utensilios contribuye a afadirles un
valor global al producto, lo cual ayuda a
mejorar su precio de mercado, y la
rentabilidad de los campesinos.




Cuando se visibiliza y valoriza los
productos campesinos, el patrimonio
agroalimentario, las tradiciones y el
saber hacer de los territorios rurales,
esto despierta el interés por conocerlos,
se produce un desplazamiento de
personas para conocer donde se hacen
esos valiosos objetos, donde se disfruta
de esa bebida tradicional, donde es el
lugar de determinado relato o historia.




FRANCIA: En ese pais el turismo de sol y
playa es muy acotado; la convocatoria
turistica se apoya, fundamentalmente,

en el patrimonio. Los turistas viajan a
conocer el patrimonio arquitectdnico,
como en Paris, junto a gozar del patrimonio
gastronomico y enoldgico. Millones de
visitantes recorren las campinas francesas
para disfrutar de sus vinos, sus cocinerias y
sus paisajes culturales.

Caso similar ocurre en ESPANA donde el
turismo se desarrolla principalmente EN EL
DISFRUTAR DE SU PATRIMONIO.




FRANCIA: En el afo 2023, Francia vuelve
a tener el flujo de turistas prepandemia,
llegando a casi 90 millones de turistas
(87,7M) con un desembolso aproximado
de mas de € 1000 por persona. fuente:
Oxford Economics.

ESPANA: En el afio 2023, Espaiia recibe a
85M de turistas con un desembolso
promedio de € 1350. fuente Ministerio
de Turismo e Industria de Espana.




La dimension cultural de los alimentos,
bebidas y utensilios contribuye a afadirles un
valor global al producto, lo cual ayuda a
mejorar su precio de mercado, y la
rentabilidad de los campesinos.




Nuesuro pais posee un
patrimonio alimentario y
artesanal de notable valor, pero
invisibilizado, desvalorizado y
subaprovechado.
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Impulsar la valoracion y visibilizacion de
nuestro Patrimonio y mejorar la oferta
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desarrollo deI territorio rural para el resto
de las regiones.
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INVESTIGACION
HISTORICA

Se llevo a cabo una investigacion
historica (liderada por el
reconocido investigador y
académico, Dr. Pablo Lacoste) de
fuentes de archivo y bibliografia
qgue permitieron FORTALECER la
dimension cultural y patrimonial
de los productos tipicos de la
region.



COORDINACION
EN TERRENO

3 COORDINADORES
TERRITORIALES

PROVINCIALES

El trabajo de COORDINACION TERRITORIAL fue para:

FORTALECER la red sociocultural de productores,
hoteles y restoranes.

DETECTAR mas productores de productos
patrimoniales como beneficiarios directos.

COORDINAR reuniones con los municipios para
trabajar en las capacitaciones y en las ordenanzas
municipales para patrimonializar la via.

DETECTAR manifestaciones culturales como fiestas
religiosas y costumbristas.

COORDINAR capacitaciones, reuniones, datos de
productores para rutas turisticas.

ORGANIZAR y asegurar la participacion de productores
en Expo Ferias Patrimoniales, Pabellones Patrimoniales
y Seminarios Patrimoniales Itinerantes.



FORTALECER

La dimension cultural y
patrimonial de sus bienes,
servicios y paisajes culturales.
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oELLO DE
ORIGEN

o PRODUCTOS

En O'Higgins se tenia dos Sellos de Origen; dos D.O:
Los Chamantos de Doiiihue y la Sal de Costa de Cahuil,
Lo Valdivia y Boyeruca.

Hoy en dia se agregaron dos Sellos de Origenes mas:
D.O. Ceramica de Panul y Marca Colectiva “Capital del
Mimbre” obteniéndose en INAPI un RECONOCIMIENTO
y una PROTECCION JURIDICO-LEGAL.

Ademas, se registraron como marcas ante INAPI
“Kuralekén. Piedra de Pelequén®” “Rutas de la Patria
Nueva®” y “Museo Vivo®”



CERAMICA DE

OLLA
CAZUELA

BERTA
ESCAMILLA

AETELA KA
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1erritorio deciardndod visualmente can un simboio
social y universal dentrg del mundo do los objetos

créndos por alloy mismon.
Hasaco en el uso de & tipografia ANTONI selecions-

tesanal & través de su materia peima y, fortalece sy
da por su caracter compacto. limpio y formal

Se uthiza @ estrolia como icone emblomatico del con-
cepto de territorio, capited, puebio yh nacicn

Una localidad que ha generado un sistoma de vida @
dontidod do la comuna coma simbolo del trabajo ar-
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Sello de origen
capital del mimbre




ASOCIACION DE
PRODUCTORES
Y MIPYMES

90 MUJERES | 150

60 HOMBRES | BENEFICIARIOS

PARA FORTALECER los vinculos entre productores
patrimoniales: ALIMENTOS Y ARTESANIAS con las
MiPymes turisticas: RESTAURANTES, HOTELES.

Se cred una asociacion, con al menos 150
BENEFICIARIOS.

Todo el material generado durante el proyecto quedd
en manos de la Asociacidon y es administrado por ellos
mismos, como la pagina web de las rutas turisticas, la
red de contactos para realizar las Expo Ferias
Patrimoniales, el uso adecuado de la marca registrada
Rutas de la Patria Nueva®.



SEMINARIOS

11 SEMINARIOS
PATRIMONIALES

ITINERANTES
ANUALES

33 SEMINARIOS PATRIMONIALES
ITINERANTES.

Autoridades, funcionarias y funcionarios de las
municipalidades, emprendimientos gastrondmicos
y de turismo, estudiantes y habitantes de la
COMUNA tuvieron en este espacio la oportunidad
de conocer cdmo las tradiciones pueden generar
desarrollo a través de los productos identitarios, el
patrimonio agroalimentario y la cultura tradicional.



CANAL
HORECA

20 RESTORANES
CAPACITADOS

ANUALMENTE

CANAL HORECA. Restaurantes, hoteles
y casinos o cafeterias de la region.

El proyecto identifico, al menos, 60
RESTAURANTES con actitud
patrimonial.

Fueron sugeridos en las rutas de los
productos tipicos siendo parte de |la
plataforma Rutas de la Patria Nueva®.



DISENO
MERCADO
PLATAFORMAS

cnPHCITRCIONEs Se fortalecidé en Diseno y Mercado a
PRODUCTORES BENEFICIARIOS,

particularmente, aquellos postulados al

Sello de Origen y marcas registradas.

20 RESTORANES

CAPACITADOS
ANUALMENTE




... y valorar el patrimonio
cultural y regional
particularmente

el alimentario y artesanal.
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RUTAS DE LOS
PRODUCTOS
TIPICOS

o0 BENEFICIARIOS

ANUALES

RUTA TURISTICA PATRIMONIAL, con productores y
restaurantes, para los productos tipicos de la region
con 150 MiPymes beneficiarias

Se vincularon con los HITOS DE INTERES PATRIMONIAL:
FIESTAS RELIGIOSAS y COSTUMBRISTAS de cada
comuna.

Los participantes de estas rutas son EMBAJADORES
CULTURALES DEL TERRITORIO; entregan informacion al
turista de la cultura local, y recomiendan la visita a
otros puntos de la ruta.



Www.rutasde|aatrianueva.d Pétria. NICIO  DESCUBRE-  MUSEOVIVO  APP  LIBROS

RUTAS

ARTE TRADICIONAL

MUNDO HUASO

PATRIMONIO AGROALIMENTARIO

PARADAS

COMEREN

DISFRUTAR EN

DORMIR EN

PARA VISITAR



https://www.rutasdelapatrianueva.cl/

MARCA
TERRITORIAL

Rulaf

Naﬁ‘m. o

Fortalecer la MARCA TERRITORIAL RUTAS DE LA
PATRIA NUEVA

En el caso del turismo, la marca CERTIFICA AQUELLOS
LUGARES gue tengan actitud patrimonial y que
incluyan los productos tipicos de la region.

La marca CERTIFICA como un sello EL CARACTER
PATRIMONIAL de los PRODUCTOS TiPICOS junto a sus
propias marcas en sus etiquetas.

EL RELATO. Una historia Unica, irrepetible, que pone en
valor el origen.



“Tiene por finalidad entregar un valor agregado a los productores locales,
dinamizando la economia local y colectiva bajo una envergadura patrimonial,
consistente en la region y, especialmente, sustentable en el tiempo.

Se trata de tener una vision no tan solo local, sino la representacion
colectiva de una region”.




PATRIMONIALIZAR
VIR PUBLICA

33 PROYECTOS
DE ORDENANZA
MUNICIPAL

INGRESADOS EN
3 ANOS

La idea era Incrementar la visibilizacion y valoracién
de los productos patrimoniales en la VIA PUBLICA.

Es por ello que impulsamos ORDENANZAS
MUNICIPALES tendientes a fortalecer identidad, el
patrimonio y los atractivos turisticos que regula la
publicidad en la via publica.

BENEFICIOS:

IDENTIFICAR al territorio con sus productos.
FACILITAR el viaje a los turistas y su llegada al punto
de interés.

RECONOCER la labor campesina, promocionando el
arte tradicional de los cultores.



PATRIMONIALIZAR
VIR PUBLICA

33 PROYECTOS
DE ORDENANZA
MUNICIPAL

INGRESADOS EN
3 ANOS

Resulta adecuado observar |la experiencia de
turismo cultural impulsado por las comunas de San
Pedro de Atacama, Pucdn y Villarrica, en las cuales
las Ordenanzas Municipales de Ordenamiento
Territorial han logrado preservar valores estéticos y
patrimoniales, para realzar el legado de los
campesinos del lugar, y ofrecer un paisaje cultural
de singular belleza escénica a los turistas.

Las Ordenanzas que este proyecto FIC propone,
procuran ofrecer un apoyo, una ayuda, una
respuesta al mejoramiento del desarrollo rural,
poniendo en valor los productos patrimoniales que
se mantienen vivos en las cultoras y cultores
campesinos de nuestra region.



EXPO FERIA
PATRIMONIAL

1 EXPO FERIA
PATRIMONIAL

ANUAL

ERPD
FERIA
3k &

El proyecto realizo este evento una vez al ano.

Se instald de manera paulatina en los municipios el
concepto de “EXPO FERIA PATRIMONIAL” como un
ATRACTIVO TURISTICO, el que mejora la oferta y
aumenta las ventas con productos de fuerte arraigo
a las costumbres e historia.

MUSE®
vive




Mi tierra

Tierra, como s1 fueras mi corazon, te quiero,
Para decir tu salmo sobre t1 me levanto
Alzo la frente, pero mis pies en ti reposan
Soy el tallo moreno en la espiga del canto.
Tierra de los viniedos, tierra de los maizales
rientes v jocundos, ancha tierra del campo,
para apretarte toda contra mu1 pecho duro
alargaria en rios melodiosos mus brazos.

Prolongacion de ti, todavia conserva
tu1 morena humedad este vaso de arcilla.
S1 el corazon desnudo cayera en cualquier surco,
te enjovaria toda de rosas purpurinas.
Tierra mia, mi tierra con olor a vendimias,

sabor del fruto dulce v del agna que bebo,
el dia en que t entrafa me recoja y me absorba,
te habré devuelto solo todo lo que te debo.
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